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Z&Kladn ci . Plzei

Nalakat k pobytu v Plzni Ci vyletu do Plzné domaci navstévniky, pokud mozno
opakované.

* Idealni navstévnik by mél v Plzni vyuzit jak ubytovacich kapacit, tak navstivit turistické cile a kulturni

-----

» Dulezity je kazdy, kdo zde néco utrati, at uzZ prijede na jednodenni vylet ¢i delSi pobyt.

* Dvé cilové skupiny: Rodiny s détmi a Pozitkari (30 — 40 bez hnizda, 40 - 65
prazdné hnizdo)

* Rodiny s détmi: pestry program, je zde vysokd koncentrace vhodnych turistickych cild i fada aktivit
v kraji. Nevyhodou je charakter ubytovacich kapacit.

* Pozitkari: Maji penize, jsou zvykli cestovat, nevadi jim utratit vice za ubytovani a dalsi sluzby. Do Plzné
mohou vyrazit za pivem a dalSimi zazitky (Bohemia SEKT, DEPO2015, Loosovy interiéry, divadlo, fotbal,
akce, golf...), gastrozazitky, snadno se mohou vydat i do kraje.

* Geografické cileni: Praha a stfedni Cechy, plus okolni kraje



Hlavni komunikacni linka:
Kdy jste byli naposledy v Plzni?

* Cilem kampaneé vyvolat reakci — vytvoreni
motivace. Prezentaci pestrosti zazitku pro obé
cilové skupiny primét k rozhodnuti navstivit
Plzen.

* Predevsim v online kampani dobre fungujici
otdazka — stovky komentard (kdy v Plzni byli, kde a s
kym Ci kdy se chystaiji)

* Plzen je typicky méstskou destinaci — mésto i

okoli ma co nabidnout na nékolikadenni pobyt s bohatym
kulturnim programem, zajimavou gastroscénou i pestrou
nabidkou pro rodiny s détmi
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Rozpocet a mediaplan m
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Dvoumeésicni kampan - METRO, CLV Praha, Billboardy

OOH - PRAHA, Stiedni Cechy + okolni kraje
Intenzivni kampan na stanicich dle cilovych skupin
Radia (kombinace: spoty + redakcni podpora + soutéz)
Prezentace v poradu Panorama (live kamera) +
TV spotové kampané na TV Praha
FB, IG, PPC kampané prostrednictvim Skliku a
Online Google Ads (bannerové reklamy)
Inzerce (print) Letni celostatni specialy - Denik, MF Dnes, Respekt

Tvorba kampané Grafika + produkce fotografii ke kampani
Naklady celkem 2220000



Rozpocet a mediaplan
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Casovy harmonogram kampané m

* 4 -5/2020 — priprava obsahu a medipldnu kampané ve spolupraci s partnery

e 6/2020 — PR, inzerce v printu, spusténi online kampané, kampan na Praha TV,
spusténi prezentace v poradu Panorama

e 728 /2020 — kampan v radiich, intenzivni letni outdoorova kampan (Metro
Praha, billboardy, CLV)

* 6 —9/ 2020 - intenzivni online kampan s odkazem na podzimni festivalovou
sezonu (predpokladané prodlouzeni letosni sezony az do adventu — zalezi na
aktualni situaci)

» Dalsi aktivity: PR, press tripy pro ceské novinare, spoluprace s influencery,
soutéze atp. (ve spolupraci s destinacnimi partnery — ubytovani, vstupy + dalsi
nefinancéni plnéni)




Priklady vizuall pro metro
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www.visitplzen.eu

U nds u jednoho pivniho zdZitku neziistanete.
Napldnujte si jich vic! Treba Skolu cepovani, . e
prohlidky pivovaru nebo Pivovarského muzea. Visit m

Hodné se toho zménilo, ale pordd mdme
nejvyssi kostelni véz v Cesku.
Vyhled z ni si uzijete s celou rodinou,




Dalsi vizualy — online
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