SETKANIi AKTERU CESTOVNIHO RUCHU

DESTINACE PLZEN




REKORDNI ROK 2019

Pfijezdy a prenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich Zdroj: CSU
y . o L Pocet o o
Pocet hostl Nerezidenti Rezidenti . . . Nerezidenti Rezidenti
pfenocovani
Plzers 2019 330 227 188 362 141 865 549 248 325 542 223 706
index 2019/2018 106,0% 104,7% 107,7% 103,4% 102,4% 104,8%
Navstévnost vybranych turistickych cilli v Plzni a okoli
Plzensky Prazdroj 836611 DJKT 181 585 Navstévnost 111 351 osob
TIC Plzen
200 504 984 Hrad Radyné 27 647 Prohlidky pro 500 prohlidek
skupiny pro 11 496 osob
DEPO2015 215 000 Bohemia 10 029 Prohlidky pro 93 prohlidek
Sekt jednotlivce pro 998 osob
DinoPark 193 629 Dul v Nevieni 9241 Mezirocni 030 % navstévnik( vice
narlst

Techmania SC 183 291 Airpark Zru¢ 5000



OBLASTNI DESTINACE PLZEN
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Rozsirovani nabidky destinace

* rozlozeni akci v sezoné (Treffpunkt, BLIK BLIK..)
* nové expozice a turisticky atraktivni mista
(Patton Memorial Pilsen, rekonstrukce naplavky)
* rozsSifovani nabidky v okoli mésta — dil v Nevfeni I“““STR"
* novy rozvojovy smeér — industrialni turismus OPEN
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Plzefi —~ TURISMUS 10. 3. 2020 visit €L

MARKETINGOVY ROZPOCET = 4 MILIONY KC




VYBRANE MARKETINGOVE AKTIVITY

Novy web www.visitplzen.eu

Fotobanka

* externi fotobanka pro vSechny partnery k dispozici

na http://bit.ly/visitplzen fotobanka

Presstripy

* kolem 25 akci pro 90 novinard a influencerd z
celého svéta

* pres 90 % nasich naklad( tvori ubytovani a
stravovani v destinaci

pr. Stuttgarter Zeitung

e press trip z roku 2014, ¢lanek publikovan v roce
2019

* podle udaja CzT AVE 55 000 eur

Der Platz der Republik in Pilsen glinzt mit einem galdensn Brunnen, Fola; Stephan Brinjes

TSCHECHIEN
Pilsen
statt Prag

Mein, eine XXL-Burg wie den Hradschin
haben die Pilsener nicht, dafiir aber
einen XXL-Marktplatz: gute Stube? Glatte
Untertreibung! Eher ein Open-Air-Ball-
saal mit 193 mal 139 Metern, eingerahmt
von farbenfrohen Treppengiebel-Fassa-
den und Blirger-Palais, quasi den VIP-Lo-
gen der Stadt, ist der Platz der Republik,
wie er korrekt heifit.

Hier begann Pilsens Biertraditicn
mit einer Uberschwemmung, Wiitend
uber die miese Plarre hiesiger Brauer
kippen Biirger 36 Fisser aus. Der Mapist
rat versteht ihren Groll, holt einen
gleichnamigen bayerischen Biertiiftler.
Johannes Groll erfindet 1842 das Pils und
beschert der Stadt ihr Gerstensaft-Image
- bis heute, Weshalb es in den Liden
auch =o naheliegende Souvenirs gibt wie
Bier-Handcreme, Bier-After-
shave und Bier-

Shampoo.

Unbedingt im

Alfa oder einem der

anderen  Pilsener  Puppenspiclhineer
vorbeischauen, in denen gewitzte Thea-
terleute ihre Stiicke inszenieren. Oder
selbst Hand anlegen an Handpuppen,
Marlonetten und sogenannten Manne

quins — die grofiten, bis ru lebensgrofien
Puppen. 300 von ihnen, von fingerklein
bis lebensgrof, hingen stindig nur ab -
an Haken im Marionettenmuseum, auf
Besucher wartend, die sie auf kleiner
Bilhne ausprobleren, STEPHAN BROMJES

Anreise

Per Aute Uber die A & Richtung tsche-
chiache Grenze, von wo donn dic A D
nach PFilsan fOhrt,

Unterkunft

Baa Hotel Rous impaniert dureh Feld
stein=Optik und Geschichte: Besitzer
wear cinat cin irrer Teatilhindler und
Bordellbatreiber. Doppelzimmer ab ca
86 Eure, www.halelrous.cz,

Allgameine Informationan

?\F‘_ wwnd pll e eu,

www czechtourism.comde
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Honest Guide v Plzni BEST BEER IN the GZECH REPUBLIC? IN PLZEN (Honest Guide)
 aktualné 140 000 zhlédnuti
na YouTube

Famtripy
* nejvétsi China Visitors Summit,
pres 100 zastupcl CK

Tiskoviny

e pramérny rocni ndklad 320 000 ks letakd, map a brozur
* pres 100 distribucnich mist v Plzni a okoli

e pravidelna distribuce v Bavorsku

* infocentra, turistické cile, hotely, prezentacni akce




VYBRANE KOMERCNI SLUZBY

Prohlidky mésta — program v Plzni na kli¢
* Pro skupiny CK

* Pro firmy a malé skupiny

* Pro Skoly

Zakladni nabidka — B:B katalog 2020/21

Nova kolekce suvenyrti
* Darkové predméty v jednotném designu

vvvvvv

* bankovka k vyroci 17. 11. 2019, Plzen - katedrala
* bankovka k 75. vyroci osvobozeni Plzné americkou armadou




VIZE 2020 A ZAKLADNI MARKETINGOVE PRINCIPY

DESTINACE PLZEN —
LEADER MESTSKEHO CESTOVNIHO RUCHU V CESKYCH REGIONECH

Zakladni marketingova vychodiska:
* orientace na sousedy — okolni kraje, Némecko (Bavorsko)
* podminky pro opakovanou navstévnost a protazeni sezény
- vyuziti potencialu kultury a sportu
- tradicni historické zazemi mésta
- Sirsi centrum i nabidka v okoli jako novinky v cestovnim ruchu
- dlraz na kvalitu sluzeb
* vyuziti slavnych znacek a osobnosti — diky nim je Plzen znama ve svété
* vychozi i cilové misto k vyletiim — vyuziti skvélé polohy a dopravni dostupnosti
* nové a bonitni trhy - osloveni konkrétnich cilovych skupin
* pokracovani spoluprace s CzT - i v novém systému tzv. balickud



HLAVNI KOMUNIKACNI TEMATA

1) To nejlepsi z Plzné (50 % rozpoctu na kampané)
Prvonavstévnici

e pivovarnictvi a centrum

Opakované navstévy a rodiny s déetmi

» zdbava + aktivni nabidka turistickych cild, sportu a kultury

* blizké okoli - St. Plzenec, Radyné a Nevren

* presstripy a PR, on-line, domaci i zahranicni trhy, prezentacni akce

2) Vyznamna témata s mezinarodnim presahem (25% rozpoctu na kampané)
75. vyroCi osvobozeni Plzné a Rok Adolfa Loose (150. vyroci narozeni)

e zahranicni i domaci trhy

* prezentacni akce a specialni programy, PR, on-line

3) Industrialni téma (25% rozpoctu na kampané)

Konference Industry Open - ambice vybudovat celostatni akci

Festival Industry Open a stezka Industry Open — zaklad pro produkt CR

* nabidka zejména pro mistni obyvatele, rodiny s détmi a Skoly, ale i pro znalce...
e regionalni média, platformy pro odborniky, on-line
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ROZVOJ DESTINACE - ROZSIRENIi NABIDKY

LetosSni novinky Pamatky v rekonstrukci
* otevreni nového TIC na nadrazi » katedrala sv. Bartoloméje (Velikonoce
(podzim 2020) 2021)
* minipivovar Proud e Velka synagoga (prosinec 2021)
(v aredlu Plzeniského Prazdroje) * Semlerova rezidence (konec roku 2021)
Stezka industrialniho turismu IROP 2021 - 2027

e zakladni krok k produktu CR e kulturni dédictvi a CR (industrialni CR)




PARTNERSTVI
Partnerstvi jako zaklad spoluprace v kazdé turistické destinaci

Partnerské smlouvy Ci deklarace s turistickymi cili, obcemi a institucemi
* ke konci roku 2019 cca 30 partnerskych smluv
* navazani partnerstvi s privatni sférou

DMO (Plzefi - TURISMUS)

* vytvareni platformy pro komunikaci a spolupraci
* marketing destinace

* informacni servis (TIC, tiskoviny)

Partneri

e poskytovani zpétné vazby

* zvysovani kvality sluzeb (v€etné vzdélavani)
* prezentace loga destinace

NAs cil v roce 2021 — Setkani partnerti v cestovnim ruchu



Dékujeme za pozornost

Zuzana Koubikova
Kristina St&panova
Plzen - TURISMUS



